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چکیده
زندگی اجتماعی شهروندان، همواره از عوامل گوناگونی تأثیر پذیرفته است که یکی 
است.  عمومی  عرصه های  در  مکان ها  مهم ترین  از  که  است  سوم  مکان  آنها  از 
زندگی  مقابل  در  غیر رسمی  زندگی  شدن  جاری  برای  محلی  همواره  مکان ها  این 
رسمی بوده است که، همواره تأثیر بسزایی در زندگی عمومی شهر وزندگی اجتماعی 
حوزۀ  اصلی  نهادهای  از  یکی  به عنوان  سوم  مکان  است.  داشته  شهروندانش 
مکانی  باشد.  داشته  را  کار  محل  یا  خانه  مقابل  در  پناهگاه  نقش  می تواند  عمومی، 
غریبه ها  یا  دوستان  با  و  بزنند  سر  آن  به  منظم  به صورت  می توانند  افراد  که  است 

ارتباط برقرار کنند. 
فضای  در   

ً
شدیدا که  هنجارهایی  از  را  افراد  شهر  که  است  این  در  شهر  جاذبه 

خود  درباره  که  می دهد  اجازه  مردم  به  و  سازد  آزادمی  می شوند،  احساس  شخصی 
مردم  که  است  این  عمومی  اجتماعی  زندگی  موفقیت  کلید  بیاموزند.  دیگران  و 
اوقات  گذران  برای  زمانی  و  هستند  ایمن  می کنند،  راحتی  احساس  که  درجاهایی 
انتخابی  فعالیت های  با  را  خود  ضروری  فعالیت های  مداوم  به صورت  خوددارند، 

(فعالیت هایی که از انجام آنها لذت می برند) جایگزین کنند. 
هدف پژوهش حاضر ساماندهی مکان های سوم در فضاهای شهری (میدان 
به  تعلق  حس  افزایش  به منظور  تهران)  ولیِ عصر  خیابان  چهارراه  تا  ولیِ عصر 
تعامل پذیری،  پذیری،  حضور  تعلق،  (حس  شاخص های  ارزیابی  با  که  است  مکان 
محدوده  در  محیطی)  کیفیت  از  رضایت  و  فرهنگی  اتفاقات  و  جشنواره ها  ارزیابی 
و  اسنادی  اطلاعات  گردآوری  و  تحقیق  روش  است.  قرارگرفته  موردسنجش 
ضریب  و  نمونه ای  تک  آماری  جامعه  بین  پرسش نامه   ۱۰۰ توزیع  مبتنی بر  تحلیلی 
همبستگی پیرسون t بوده است در بخش یافته های استنباطی برای تجزیه وتحلیل 
اطلاعات تحقیق از آزمون بهره گرفته شده است. نتایج نشان می دهد که وضعیت 
میدان ولیِ عصر تا چهارراه خیابان ولیِ عصر تهران بر اساس شاخص ها (در موارد 
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کیفیت  از  رضایت  و  تعامل پذیری  حضورپذیری،  حس تعلق، 
 مناسب قرار دارد اما نگرش و ارزیابی 

ً
محیطی) در سطح نسبتا

مشارکت  در  تمایل  میزان  با توجه به  فرهنگی  اتفاقات  و  پروژه ها 
نیازمند  و  دارد  قرار  پایین   

ً
نسبتا سطح  در  جشنواره ها  برگزاری  و 

نیز  همبستگی  ضریب  نتایج  است.  جدی تر  توجه  و  برنامه ریزی 
شاخص ها  تمامی  بین  معنادار  و  مثبت  آماری  روابط  از  حاکی 
رویدادها  برگزاری  نحوه  و  موضوع  به  نسبت  شهروندان  است. 
و جشنواره ها، حضور و مشارکت فعال در محیط و تعامل پذیری 
اظهار نارضایتی داشته، زیرابه نیازها و خواسته ها و تمایلات آنها 
هیچ گونه توجهی نشده است و این موارد مانع ارتقاء حس مکان 
می شود. ایجاد پیاده راه با محیط بصری جذاب و امکان مناسب 
گذران فراغت یکی از راهبردهای مؤثر در جهت توسعه و تقویت 

مکان سوم و ارتقا حس مکان است. 
میدان  تعلق،  حس  سوم،  مکان  شهری،  فضای  کلیدواژگان: 

ولیِ عصر، خیابان ولیِ عصر

مقدمه
شهروندان  عموم  به  که  هستند  مکان هایی  شهری،  فضاهای 
در  و  نبوده  فیزیکی  و  کالبدی  جنبه  به  منحصر  داشته،  تعلق 
می یابند.  معنا  که  اوست  فعالیت  و  انسان  حضور  با  حقیقت 
و  داشته  شهرسازی  تاریخ  در  دیرینه  قدمتی  شهری  فضاهای 
و  یافته  حضور  شهرها  در  گوناگون  اشکال  به  مختلف  ادوار  در 
محور  حول  بر  یا  و  پیرامون  در  شهری  بافت  شکل گیری  سبب 

خود شده اند. 
آن  از  استفاده  میزان  با  شهری  فضاهای  موفقیت  میزان 
و  معماری  در واقع  است.  متناسب  آن  در  انسان  حضور  و  فضا 
شهرسازی باید به جای افتراق و جدایی در پی افزایش تعاملات 
اجتماعی و همبستگی انسان ها باشد؛ اما آنچه امروزه در اغلب 
فضاهای شهری با آن روبه رو هستیم، کاهش روابط و مشارکت 
طهماسبی،  و  (بهزادفر  فضاهاست  این  در  ساکنان  اجتماعی 

 .(۱۳۹۲ :۲۳
گسستن رابطه انسان به عنوان کلیت معنادار با زیست جهان 
گاهانه انسان شده است. از سوی  پیرامون، باعث دخل وتصرف ناآ
دیگر بحران های حاصل از آن انسان بی مکان را به وجود آورده 
است. این بی مکانی باعث شده است که احساساتی مانند تعلق و 
هویت کمرنگ تر شود. مکان یابی خوب با شاخصه های مناسب 
احساسات  این  می شود  باعث  شهر  بومی  و  جمعی  مکان های 

رنگ باخته بار دیگر رنگ و بوی شهرهای معاصر ایران را تغییر 
دهد. این پژوهش به دنبال آن است که بتواند ارزیابی مناسبی 
از مکان یابی قابل قبول یک مکان سوم در دنیای معاصر ایران 
ارائه دهد. در ابتدا به تعریف مفهوم مکان سوم به عنوان موضوع 

کلیدی پروژه پرداخته خواهد شد. 
که  هستند  جذابی  عمومی  «عرصه های  سوم  مکان های 
اجتماعی  روابط  داده،  معنا  شهروندان  غیر رسمی  زندگی  به 
کرده  ترمیم  را  خانوادگی  و  کاری  رسمی  زندگی  از  خارج  در  آنها 
و  سطحی  روابط  و  برخوردها  از  را  اجتماعی  تعاملات  مفهوم  و 
حضور  می دهند.  ارتقا  قوی تر  اجتماعی  پیوندهای  به  زودگذر 
شهرهای  در  باارزشی  مکان های  چنین  عملکرد  همچنین  و 
در  زندگی  جریان  و  اجتماعی ـ سیاسی  بستر  لحاظ  به  که  ایران 
به  دارند،  غربی  کشورهای  با  چشمگیری  تفاوت های  شهرها، 
عوامل گوناگونی بستگی دارد که یکی از مهم ترین آنها طبقات 

اجتماعی است. 
باعث  که  مردم  با  ملاقات  برای  است  فضایی  سوم  مکان 
ایجاد احساس شادی در افراد می شود در این فضاها فعالیت هایی 
که صورت می گیرد از قبل سازمان دهی و برنامه ریزی نشده اند» 
(آلتمن، ۱۳۸۲: ۷۵) «مکان سوم مکانی است که افراد صادقانه 
برای اصلاح یکدیگر گفت وگو کرده و برای بهبود دیگران کمک 

می کنند» (مدنی پور، ۱۳۷۹: ۳۸). 
کارهای  از  خاطر  فراغت  برای  است  مکانی  سوم  مکان 
امروزه  که  مردمی  انجمن های  توسعه  باعث  مکان  این  روزمره 
روبه کاهش دارند می شود همچنین فرصتی برای ارائه بحث ها 
و مناقشه های مهم فراهم می کند زندگی در این مکان متفاوت 
می شود.  شناخته  بهتر  آن  با  مقایسه  در  و  بوده  روزمره  زندگی  از 
نیست  کار  محل  یا  خانه  دادن  بدن شان  برای  سوم  مکان  اما 
مکان های  و  فضاها  شدن  روشن  بهتر  برای  مقایسه  این  بلکه 
عمومی است. اولدنبرگ در کتاب مکانی بسیار خوب می گوید: 
سالن های  بارها،  کتاب،  فروشگاه های  کافی شاپ ها،  کافه ها، 
مرکزی  نظریه  این  اجتماع  یک  قلب  در  پاتوق ها  سایر  و  آرایش 
رضایت بخش  و  آسوده  برای  روزانه  زندگی  که  می کند  طرح  را 
و  کاری  سکونتی،  تجربه ای  قلمرو  در  را  تعادلش  باید  بودن 
اجتماعی پیدا کند. او با تبیین اصطلاح مکان سوم بر فضاهای 
و  اول  مکان های  شدن  نزدیک  با  که  نقشی  و  شهری  عمومی 
دوم (قلمروهای خانه و کار) به یکدیگر می توانند به عنوان عامل 

اصلی هویت بخشی به یک شهر ایفا کنند، تأکید می کند. 
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شهرها  همگانی  عرصه های  از  مهمی  جزء  مکان ها  این 
تا  شهر  سطح  از  مختلف،  سطوح  در  که  می روند  شمار  به 
بازتعریف  را  اجتماعی  ساختارهای  همسایگی،  واحدهای  سطح 
می کنند و مفهوم تعامل اجتماعی را از برخوردها و روابط سطحی 
این  می دهند.  ارتقا  قوی تر  اجتماعی  پیوندهای  به  زودگذر  و 
هستند  فعالیت ها  و  برخوردها  ارتباط ها،  انواع  پذیرندۀ  مکان ها 
و  اجتماعی  طبقات  و  درجات  گرفتن  نظر  در  بدون  را  افراد  و 
ترتیب،  بدین  می آورند.  هم  گرد  و...  نژادی  قومی،  تفاوت های 
تأثیر زیادی بر زندگی اجتماعی دارد (کاشانی جو، ۱۳۸۹: ۱۸). 

افزایش  کلان شهرها،  در  به ویژه  شهرها  همه  در  امروزه 
جمعیت و کاهش سطح درآمد خانوار شهری، فشارهای حاصل 
از کار روزانه و مشکلات تأمین هزینه های زندگی و آثار زیان بار و 
نامطلوبی در نحوه زندگی سالم و فعالیت های اجتماعی ـ فرهنگی 
فضاهای  توسعه  با  که  می گذارد  برجای  شهرنشینان  رفاهی  و 
شهری و به ویژه مکان سوم، دگرگونی های این عوامل نامطلوب تا 
حد بسیار زیادی انکارناپذیر می شود و احتیاجات شهروندان را در 
بهره برداری از امتیازات مفید این گونه مکان ها روزافزون می کند. 
اصل قابلیت دسترسی مناسب به فضای شهری، طراحی و توزیع 
و  سرانه  و  استاندارد  با  متناسب  شهرها  در  فضا  مناسب  فضایی 
ارتقاء  و  روانی  و  روحی  آرامش  در  بسزایی  تأثیر  جمعیت،  نسبت 
می گذارد؛  جای  بر  شهر  هر  در  شهروندان  زندگی  کیفی  سطح 
بخش های  مهم ترین  از  فضاها  این  طراحی  و  ساخت  بنابراین 
مورد توجه در مدیریت شهری است که در این تحقیق به دنبال 
در  سوم  مکان های  و  شهری  فضاهای  ارتقای  نقش  بررسی 
محدودۀ مورد نظر بین میدان ولیِ عصر و چهار ولیِ عصر در حس 
تعلق شهروندان خواهیم بود. با تحقیق در مورد مکان های سوم 
منطقه  این  که  رسید  خواهیم  نتیجه  این  به  محدوده  در  موجود 
از نظر کمیت و کیفیت دارای کمبود است و مسئله اصلی تأثیری 

است که این اماکن بر حسی تعلق شهروندان می گذارد. 

پیشینه پژوهش
مطرح   ۹۰ دهۀ  در  که  است  جدید   

ً
نسبتا مفهومی  سوم  مکان 

شده و تنها طی چند سال اخیر وارد جامعه شهرسازی کشورمان 
شده است و همچنان بسیاری با این مفهوم آشنا نیستند. بنابراین 
منابع و پژوهش های اندکی را می توان در داخل ایران یافت که به 
 به ارتباط آن با مفاهیم اجتماعی پرداخته 

ً
این مفهوم و مشخصا

خارجی  و  داخلی  پژوهش های  خلاصه ایی از  باشد. «جدول ۱» 

مرتبط با مکان سوم را نشان می دهد. 
در  را  سوم  مکان  ادبیات  که  دارد  وجود  پژوهش   تعدادی 
ارتباط بازندگی اجتماعی بررسی می کنند، اما پژوهش های دیگر 
با تأکید بر مفهوم مکان های سوم شهری به بررسی ویژگی های 
کلی  بررسی  پرداخته اند.  شهر  در  آن  به  دستیابی  لزوم  و  آنها 
پیشینه تحقیق نشان می دهد هرچند که ارزیابی نقش اجتماعی 
امری  شهری  سوم  مکان های  با  مرتبط  مکانی  کیفیت های  بر 
از  کمتری  بسیار  تعداد  اما  است  بوده  تحقیق  ادبیات  در  متداول 
تحقیقات از این مفهوم به عنوان ایده اصلی در پژوهش استفاده 
 در مطالعات 

ً
کرده اند. این در حالی است که پدیده مکان سوم اخیرا

جامعه شناسی با شدت بیشتری مورد توجه قرارگرفته است و انتظار 
می رود معماران و شهر سازان نیز در توصیف کیفیات مکانی مورد 
انتظار از فضاهای شهری از این ایده به عنوان مفهومی یکپارچه 
و وحدت بخش استفاده کنند. بدیهی است ترویج این مفهوم در 
ادبیات معماری و شهرسازی کشور منجر به شناخت بیشتر ابعاد 
و پیچیدگی های آن شده و در نهایت هدفی مشخص تر در جهت 
ارتقاء هم زمان کیفیات اجتماعی و کالبدی مکان های شهری و 
حس تعلق شهروندان به آن ترسیم می کند. در این راستا پژوهش 
حاضر تلاش می کند تا با تبیین مفهوم مکان های سوم شهری به 
ارزیابی کیفیت های مورد انتظار از آن در محدوده بین میدان تا 

چهارراه ولیِ عصر تهران بپردازد. 

مبانی نظری
با  ایران،  در  سوم  مکان های  مانند  تازه ای  مبحث  مطالعۀ 
چالش های بسیاری روبه روست؛ چراکه پروفسور ری اولدنبرگ، 
 
ً
به عنوان نخستین کسی که این موضوع را مطرح کرده، تقریبا
ساخته  متمرکز  آمریکایی  شهرهای  در  را  خود  مطالعات  تمامی 
داشته  اشاره هایی  اروپایی  شهرهای  به  مواردی،  معدود  در  و 
لحاظ  به  که  ایران  در  مفهومی  چنین  بررسی  بنابراین،  است؛ 
بستر اجتماعی سیاسی و جریان زندگی در شهرها، تفاوت های 
بسترهای  درک  مستلزم  دارد،  غربی  کشورهای  با  چشمگیری 
آنها  ویژگی های  و  سوم  مکان های  مفهوم  بازتعریف  و  موجود 
با توجه به شرایط بومی است. بدین ترتیب، در ادامه ابتدا مفهوم 
با  آن  ارتباط  و  اولدنبرگ  از نظر  آن  ویژگی های  و  سوم  مکان 
حوزۀ عمومی تبیین می شود. سپس تأثیر این مکان ها بر زندگی 

اجتماعی توضیح داده می شود. 
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مکان
ی گاه عینی زیست جهان است مکان ثبات و پایداری 

ّ
مکان تجل

فضایی و زمانی زیست جهان است (شولتز، ۱۳۸۹: ۳۱). مکان 
دارای معناست به همین دلیل مکان را قسمتی از فا که به وسیلۀ 
روابط اجتماعی مشخص می شود تعریف می کنند. بدین ترتیب 
را  خود  تعریف  که  است  آن  پذیرای  همواره  مکان  یک  واقعیت 
یکی  را  مکان  راپاپورت  دهد.  جای  اجتماعی  فرایند  یک  دل  در 
ترکیب  در  که  می کند  معرفی  فضا  تعریف کننده  چهارعنصر  از 
شکل  را  انسان ساخت  محیط  ارتباطات،  و  زمان  بامعنی، 

مکان  معنای  آن  به  فضا  با  گروه  یا  فرد  دل مشغولی  می دهند. 
جدا  مکان ها  سایر  از  را  آن  که  تا اندازه ای  دست کم  می دهد، 
منحصربه فرد  به سادگی  را  مکان  هویت   (Lynch) لینچ  سازد. 
این  برای  او  مبنای  می کند.  تعریف  مکان ها  سایر  از  آن  بودن 
 ،(Goodall) گودال  است.  داشتن  جداگانه  ماهیت  شناسایی 
مکان را بدین گونه تعریف می کند: درحالی که فضا را گستره ای 
به وسیله  که  است  فضا  از  بخشی  مکان  ببینیم،  انتزاعی  و  باز 
شخص یا چیزی اشغال شده است. مکان مرکز ارزش محسوس 
را  انسان  زیستی  نیازهای  پایداری  و  امنیت  با  همراه  که  است 

جدول ۱. پیشینۀ پژوهش، منبع: نگارندگان.

نتیجه گیریهدف پژوهشنویسنده هاعنوان پژوهشسال

۱۳۹۲
تبدیل فضای گمشده به مکان 
سوم (مطالعه موردی: مادی 

نیاصرم اصفهان)

سید یوسف 
احمدی و طلا 

دیانتی

ارتقای سطح کیفی فضا به منظور ترویج 
حرکت پیاده و تبدیل آن به مکان سوم

فضاهای گمشده شهری به عنوان مکان سوم، بستر 
مناسب را برای رویدادهای شهری و تعاملات اجتماعی به 
وجود می آورد. این فضاها باقابلیت احیا و پتانسیل مستقر 
در آنتوان تبدیل به فضاهای زنده و پویا رادارند و درنهایت 

با گذر زمان از فضا به مکان تبدیل خواهند شد.

۱۳۹۳
مکان سوم نیازی اجتماعی 

برای شهر

نرجس محجوب 
جلالی و محمود 

قلعه نویی

بررسی و شناسایی مکان های سوم 
در شهرهای ایران از گذشته تاکنون، 

ویژگی های آن ها، شاخصه های مؤثر بر 
تعاملات اجتماعی در آنها و کارکرد اجتماعی 

آنها برای اشخاص و جمع هایی که از این 
مکان ها استفاده می کنند.

وجود مکان های سوم در شهرها و به خصوص محلات 
آنها با شرایط دسترسی مطلوب، فواید متعددی داشته که 
برخی از آنها عبارت اند از: بهره گیری از تجربیات دیگران، 
ایجاد حس تعلق به مکان، ایجاد امنیت، برقراری روابط 
دوستی، کاهش هزینه ها، افزایش اطلاعات و بسیاری 
موارد دیگر که شاید بتوان مهم ترین آن را افزایش روابط 

اجتماعی به عنوان یکی از نیازهای انسانی برشمرد.

۱۳۹۳
نقش مکان های سوم شهری 
در بهبود تعاملات اجتماعی

سید محمود تقوی 
سنگ دهی و 
عباس ترکاشوند

معرفی و بررسی این مکان های سوم در شهر 
بپردازد و ویژگی های این فضاهای عمومی 

را بیان کند.

مکان های سوم به دلیل دارا بودن ویژگی های 
منحصربه فرد اجتماعی، از سویی بر تعاملات اجتماعی 
استفاده کنندگان تأثیر مثبت می گذارد و از سویی دیگر 

تأثیر مستقیمی بر شکل گیری فرهنگ شهری دارد.

۲۰۱۰
مکان های سوم وزندگی 
اجتماعی خیابان ها

ویکاس متا و 
جنیفرکیبوسن

پاسخ به این سؤال: چگونه ویژگی های 
طراحی شهری، واحدهای تجاری که نقش 

مکان سوم را دارا هستند را از سایر واحدهای 
تجاری موجود در خیابان متمایز می سازد 
(نمونه موردی: سه شهر در ماساچوست)

مکان های سوم با مفاهیمی همچون تشخص، قابلیت 
بازشناسی و نفوذپذیری خیابان ارتباط نزدیکی دارد و 

عناصر خاصی از طراحی شهری، مانند محله ای نشستن، 
کنش های اجتماعی در خیابان های اصلی را همراهی 

می کنند.

۲۰۰۹
نقش مکان سوم در سلامت و 

تندرستی جامعه
پاتریشیا مانوئل

کشف آن دسته از مکان های غیر رسمی در 
محلات که مردم را در کنار یکدیگر جمع 

می کنند؛ و تبیین اهمیت چنین مکان هایی 
در تجربه ما از زندگی جمعی.

ارائه چند دیدگاه در مورد کیفیت های فیزیکی و 
تجربه های اجتماعی مکان های سوم که در ادبیات 

موضوع بدان پرداخته نشده است و تبیین تمامی مباحث 
مطرح شده در ارتباط با سلامت جامعه و تندرستی.

۲۰۱۰

نقشی که مکان های سوم 
در تسهیل تبادلات فرهنگی 
دانشجویان بین المللی در 

آمریکا ایفا می کنند.

چونجی سان
آزمون نقش مکان های سوم، در تسهیل 

تبادلات فرهنگی برای دانشجویان بین المللی 
آمریکا

دانشجویان بین المللی که به دلایل مختلفی همچون 
کادمیکی و شوک فرهنگی ناشی  موانع زبانی، مشکلات آ
از جابجایی رنج می کشند، می توانند از طریق مکان های 

سوم حمایت اجتماعی لازم را برای کمک به تبادلات 
فرهنگی شان، به دست آورند.
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و  خالص ترین  طبیعی ترین،  را  مکان  عارفی  می کند.  برآورده 
و  می کند  تعریف  فضا  و  مردم  بین  ارتباط  نوع  بی واسطه ترین 
رالف (Relph) می گوید: مکان به معنی داشتن یک نقطه امن 
است که می توان از آنجا به دنیا نگریست، یک اتصال قوی که 
انسان را در موضعش با سایر اشیاء مرتبط می سازد و دستیابی و 

یا ارتباط روحی و روانی با یک نقطه مشخص است. 
کیفیت های  تمامی  با  فیزیکی  است  جایگاهی  مکان 
پیوسته،  تحول  بودن  پذیرا  علی رغم  که  مکانی اش  و  اجتماعی 
در  را  متقابل  ارتباطات  و  می کند  دفاع  باز  مادی اش  کلیت  از 
لحظه ای از زمان بازگو می کند. زمانی که فضا در متن اجتماعی 
چندگانه  هویت هایی  می تواند  شد،  دیده  تولیدش  فرآیند  در  و 
گیرد  جای  استواری  خاص  شرایط  در  بااین حال  و  باشد  داشته 

(مدنی پور، ۱۳۷۹: ۲۰) 

عملکرد فضای عمومی
بسیاری از نظریه پردازان شهرسازی معتقدند که فضاهای شهری 
نقش عمده و مهمی به عنوان یکی از اجزای اصلی در یک شهر 
سالم دارند. این عقیده فراتر از نقش کارکردی فضاهای عمومی 
می توان  حقیقت  در  فضاها  این  کارکردی  نقش  مورد  در  است؛ 
گفت زمانی که تعاملات اجتماعی زیادی در فضاهای عمومی 
افزایش  را  اجتماعی  حالت  مکان ها  این  می پیوندد،  وقوع  به 
مورد  شهری  برنامه ریزی  در  فضاها  این  امروزه  البته  می دهند. 
فراموشی  مورد  موجود  زنده  فضاهای  یا  و  واقع شده اند  غفلت 
که  زمانی  از  فضاها  این  مطلوبیت  در واقع  است.  قرارگرفته 
شهری  توسعه  و  برنامه ریزی  پروسه های  در  شهری  فضاهای 
مورد غفلت واقع شده اند، کاهش یافته است (نکوئی فرد، ۱۳۹۱: 

 .(۶۹

مکان سوم
است.  آن  تأثیر  تحت  خود  هم  و  دارد  تأثیر  فرهنگ  بر  هم  شهر 
شهر تعداد زیادی از فرهنگ های مختلف را در فضای محدودی 
جمع می کند که این تعامل سبب پیدایش نوآوری و ظهور اشکال 
و  تنش  می تواند  ویژگی  همین  اما  می شود؛  جدیدی  فرهنگی 

تضاد را نیز سبب شود. 
به نظر مامفورد شهر تئاتر (صحنه نمایش) کنش اجتماعی 
است و تعامل اجتماعی نقش خون را برای حیات شهری دارد. از 
دیدگاه مامفورد و وایت، اماکن عمومی شهر صحنه هایی اند که 

در آن مردم می توانند با تعامل خود فرهنگ شهر کمک کنند. به 
نظر جیکوبز، چون تمام افراد در خلق شهر تأثیر می گذارند، پس 

شهر برای هرکس چیزی برای عرضه کردن دارد. 
نزدیک  اولدنبرگ  ری  به وسیله  سوم»  «مکان  اصطلاح 
کند  تشریح  را  مکان هایی  تا  شد  ابداع   ۱۹۹۰ مهروموم های 
جهت  در  و  خلاقانه  و  ناگهانی  برنامه ریزی،  بدون  را  مردم  که 
ساخت اجتماع دورهم جمع می کند. مکان سوم مکانی عمومی 
است که نه خانه «مکان اول» است نه کار «مکان دوم». شما 
در  می کنید  پیدا  را  کامل  سوم»  «مکان  یک  که  لحظه ای  در 
چیزی  آن  سوم  مکان  ایده  می کنید.  درک  را  آن  لحظه  همان 
که او یک مکان خوب عظیم نام می برد مکان هایی اند که مرکز 
فعالیت های غیر رسمی عمومی اند و میزبان گردهمایی گروه ها 
از  خارج  داوطلبانه  و  شادی بخش  و  غیر رسمی  ـ به طور  افراد  و 

 .(Oldenberg, 1999: 54) محیط کار و خانه ـ هستند
فشارهای  از  شدن  تخلیه  محل  به عنوان  سوم،  مکان 
نشده  واقع  مورد توجه  به سادگی  غریبگی،  و  تنهایی  عصبی، 
است. البته یک مکان سوم، مزایای بیشتری از فرار و رهایی از 
استرس صرف به همراه دارد. این مکان ها عمل کرد بیشتری از 
سایبانی برای قطره های باران سختی های زندگی بودن و نقشی 

عمیق کنار مسابقه کشیدن. 

ویژگی های مکان های سوم وزندگی اجتماعی عمومی
ری  شهری،  جامعه شناس  که  است  عرصه ای  سوم  مکان 
اولدنبرگ، آن را به عنوان یک پناهگاه در مقابل خانه یا محل کار 
تعریف می کند؛ جایی که مردم می توانند به صورت منظم به آنجا 
سر بزنند و با دوستان، همسایه ها، همکاران و حتی غریبه ها ارتباط 
چنین  وی   .(Mehta and Bosson, 2011: 780) کنند برقرار 
مکان های  چیزیبیش از  سوم  «مکان های  که:  می دارد  عنوان 
 Oldenburg, 1997:) «نیستند غیر رسمی  عمومی  شدن  جمع 
شتاب زده،  زندگی  به   

ً
صرفا سوم  مکان های  واقعی  ارزش   .(1

فعالیت های  از  فراغت  به  نیاز  یا  عصبی،  فشارهای  و  استرس 
درآمدزا، ارتباطی ندارد؛ بلکه اهمیت واقعی این مکان ها به دلیل 
تجربه ها و ارتباط هایی است که تنها در آنجا می توانند شکل بگیرند 
و نه هیچ جای دیگر» (Oldenburg, 1999: 21). در «جدول ۲» 
میان  از  شده اند.  ارائه  سوم  مکان های  ویژگی های  مهم ترین 
اجتماعی  زندگی  شهرها،  در  جاری  زندگی  مختلف  جریان های 
دارد.  سوم  مکان های  در  جاری  زندگی  به  را  تعریف  نزدیک ترین 
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زندگی اجتماعی بخشی از زندگی افراد است که در کنار دیگران 
تعریف شده و می تواند خصوصی یا عمومی باشد. زندگی اجتماعی 
شامل  را  اجتماعی  ارتباطات  و  تعاملات  از  بخشی  خصوصی 
می شود که در حوزه زندگی شخصی افراد روی می دهد؛ مثل روابط 
دوستانه بسیار نزدیک افراد با یکدیگر که می تواند زندگی شخصی 
در  که  عمومی  اجتماعی  زندگی  حال آنکه  کند.  درگیر  را  طرفین 
محیط خارج از خانه روی داده، ممکن است به روابط خصوصی تر 

 .(E. Sandelands, 2003) منجر بشود یا نشود
مونتگومری در تعریف این نوع از زندگی چنین عنوان می دارد 
که: زندگی اجتماعی عمومی، تعاملات اجتماعی را در بر می گیرد 
اجتماعی  زندگی  مفهوم  می دهد.  رخ  عمومی  قلمرو  در  که 
عمومی، مفهومی بسیار وسیع تر از فضاها یا مکان های عمومی 
در شهر است، اما بیشتر بر مجموعه ای از روابط اجتماعی دلالت 

است  این  در  شهر  جاذبه   .(Montgomery, 2006: 30) دارد 
از  که  می دهند؛  انتخابی  و  باید  هنجارهایی  از  را  افراد  شهر  که 
پدیدار  می توانند  اجتماعی  فعالیت های  از  مختلفی  سطوح  آنها، 
شوند. در آخر مکان های خوب، جریان پویای دیدن، دیده شدن و 
.(Montgomery, 2006: 31) ملاقات خود را به وجود می آورند

فضاهای شهری و تعاملات اجتماعی
به عقیده یان گل، سه گروه از فعالیت های انجام شده در فضاهای 
عمومی عبارت اند از فعالیت های ضروری، فعالیت های اختیاری 
از  متمایز  گروه  سه  این  میان  از  که  اجتماعی  فعالیت های  و 
فعالیت های انسانی، «فعالیت های اجتماعی» در کیفیت بخشی 
نه تنها  باکیفیت،  شهری  نواحی  در  مهم اند.  بسیار  شهر  به 
و  تفریحی  فعالیت های  از  بسیاری  بلکه  ضروری  فعالیت های 

جدول ۲. انواع مکان سوم، منبع: نگارندگان.

ویژگی های مکان یابینمونه موردی در شهرهای قدیم ایراننوع مکان سوم

ساباط، هشتی ها، پیر نشین ها، مساجد، حمام۱. مکان سوم اجتماعی (مرسوم)
واجد سلسله مراتب، حریم و خلوت و نزدیک به محل های سکونت دائم برای 

ساکنان مناطق مسکونی، واجد آسایش و امنیت محیطی،

۲. مکان سوم تجاری
چهارسوق ها در بازارهای سرپوشیده، بازارهای 

سرباز هفتگی، قهوه خانه ها،
نزدیکی به هسته های اصلی فعالیت های تجاری شهر، واجد آسایش و امنیت،

۳. ترکیب مکان سوم های نوع 
اول و دوم

پل ها، خیابان چهارباغ
در سر راه فعالیت های ضروری، دارا بودن دیدهای مناسب، بودن کاربری های 

اجتماعی در کنار کاربری های تجاری سبک، داشتن جاذبه گردشی.

۴. مکان سوم تماشاخانه ای
محل های نمایش روحوضی، قسمتی از 
قهوه خانه ها، قسمتی از بازار، حسینیه

دارای ترافیک زیاد پیاده، مکان های واجد مرکزیت

.Oldenburg, 1997 جدول ۳. جمع بندی ویژگی های عمومی مکان های سوم، منبع: نگارندگان بر اساس

توضیحات مستخرجویژگی مکان های سوم بر اساس نظر الدنبرگ

ایجاد بستری برای برابر ساختن تمام گروه های سنی و اجتماعی مختلف. هم سطح کننده 

ایجاد صحنه ای مناسب برای کنش ارتباطی (متمرکز) فعالیت اصلی: مکالمه 

سهولت دسترسی، هم به لحاظ زمانی و هم موقعیت دسترسی. در دسترس بودن

عدم وجود میزبان در فضا. حس راحتی و آسایش در فضابستر خنثی

زمینه ای مناسب برای ایجاد گروه های ثابت اجتماعی. مشتری های ثابت 

دارا بودن ساختار کالبدی ساده: از بین رفتن اختلاف غنی و فقیر، و نبود مبلمان لوکس.ظاهر ساده 

جدی نبودن جو محیط و خودمانی بودن
وجود زمین های برای صحبت و تبادل نظر در عین بحث های غیر جدی و دوستانه. انعطاف پذیری فضا (امکان 

جابه جایی مبلمان، انجام فعالیت های جمعی و غیر رسمی توسط استفاده کنندگان و...) 
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اجتماعی موردعلاقه مردم نیز صورت می گیرد. با این وجود، این 
یعنی  باشد،  مناسب  شرایط  که  می افتند  اتفاق  زمانی  فعالیت ها 
همین  به  دهد.  ارائه  وسوسه انگیزی،  و  مطلوب  فضاهای  شهر 
دلیل است که شهر خوب را می توان با یک میهمانی خوب مقایسه 
می مانند،  آنجا  در  است  لازم   

ً
واقعا از آنچه  طولانی تر  مردم  کرد: 

و  فضا   (۵  :۱۳۸۸ (گل،  می برند  لذت  آن  در  حضور  از  چراکه 
جامعه، به شکل مشخصی به یکدیگر مربوط اند. اینکه بخواهیم 
به فضا بدون توجه به بستر اجتماعی آن و یا به جامعه، بدون توجه 
به ظرف فضایی آن بپردازیم بسیار دشوار خواهد بود، چراکه این 
همکاران،  و  است (کارمونا  دوطرفه  فرایند  یک  به صورت  رابطه 
۱۳۸۸: ۲۱۱) دیرو والش عقیده دارند که روابط اجتماعی می تواند 
تهدید  مورد  فضا  شکل  توسط  همچنین  و  بگیرد  شکل  فضا  در 
قرار می گیرد و یا فضا واسطه برقراری روابط اجتماعی می شود. با 
شکل گیری محیط مصنوع، طراحان شهر بر الگوهای عملکردی 
 :۱۳۸۸ همکاران،  و  (کارمونا  می گذارند  اثر  اجتماعی  وزندگی 
می دارد  بیان  محیط،  بر  معماری  تأثیر  قطعیت  اصل   .(۲۱۱
و  دارد  انسانی  رفتار  بر  تعیین کننده ای  تأثیر  فیزیکی  محیط  که 
همچنین آنچه در هر فضا اتفاق می افتد، به استفاده کنندگان آن 
وابسته است. گانس، بیان می دارد: «طراحان شهر، محیط های 
محیط های  مردم  درحالی که  می کنند  خلق  را  پتانسیل  دارای 

واقعی را» (کارمونا و همکاران، ۱۳۸۸: ۲۱۳).
نویسندگانی چون جین جیکوبز و ویلیام اچ. وایت نیز معتقدند 
که خیابان های طراحی شده، پیاده روها و سایر فضاهای عمومی، 
بهترین ارتباط را برای بشر برقرار می کنند و بستر را برای ساخت 
جامعه های متمدن و منضبط فراهم می آورند (کارمونا و همکاران، 
۱۳۸۸: ۲۱۳) فضاهای عمومی موفق با حضور مردم شخصیت 
می یابند و برای اینکه فضای شهری موفق باشد، باید فعالیت های 
اختیاری و اجتماعی در آن گسترش یابد که مستلزم ایجاد مکان، 
خیابان ها  حاضر،  عصر  در  است.  فضا  زنده بودن  و  مکان  حس 
از  بسیاری  بروز  محل  که  هستند  شهری  فضاهای  مهم ترین 
مراودات فرهنگی و اجتماعی شده اند. تحرک وزندگی مردم شهر 
در خیابان ها که بازتابی از هم جواری کاربری شهر با راه هاست، 
بخش هایی از مسیرهای تردد را زمینه ساز تحقیق روابط اجتماعی 
در شهر می کند (بهزادفر، ۱۳۹۲: ۱۱۷) هر فعالیت، به فضایی 
عدم  صورت  در  دارد.  نیاز  مناسب  رفتاری  قرارگاه  با  تا  ویژگی  با 
وجود فضای مناسب، کیفیت بروز انواع فعالیت ها دچار مشکل 
شده و در نهایت موجودیت شهر از جنبه های مختلف اجتماعی، 

در  تعادل  عدم  شد.  خواهد  روبه رو  اختلال  با  هویتی  و  فرهنگی 
جنبه های اجتماعی و مراکز تجمعی شهر، موجب بروز مشکلات 
اجتماعی شده است که یکی از آنها کمبود فضای مناسب برای 
گذران اوقات فراغت مردم به ویژه جوانان است. اوقات فراغت، به 
که فرد از مسئولیت های تولیدی، شخصی  زمانی گفته می شود 
و خانوادگی آزاد است و مدتی از این زمان را صرف فعالیت های 
سازنده برای خود و جامعه می کند. نخست آنکه فراغت، زمانی 
است که فرد فعالیتی انجام می دهد که همراه با لذت است؛ دوم 
شخصی  میل  و  انتخاب  به  فرد  که  است  چیزی  فراغت،  آنکه 

انجام می دهد (فلاحت و کلامی، ۱۳۸۷: ۸۶). 
است.  اختیاری  فعالیت های  با  شدن  سپری  زمان  فراغت، 
«تأمین  آسایش»،  «تأمین  هدف  سه  با  فراغت،  اوقات  گذران 
اجتماعی»  و  فردی  توسعه  برای  زمین های  «تأمین  و  تفریح» 
اوقات   .(۸۶  :۱۳۸۷ کلامی،  و  (فلاحت  می پذیرد  صورت 
فراغت، امکان برقراری ارتباط اجتماعی تازه ای به افراد می دهد 
و روابط عاطفی آنها را با دیگران تعریف می کند و باعث برآورده 
شدن نیاز افراد به تعلق داشتن به دیگران و دل بستگی به آنها 
به عنوان  می توانند  شهری  باکیفیت  و  باز  فضاهای  می شود. 
یک قرارگاه رفتاری، بسیاری از نیازهای اوقات فراغت را برآورده 

سازند (فلاحت و کلامی، ۱۳۸۷: ۸۷). 
قرارگاه رفتاری یا مکان ـ رفتار، عنصری برای تحلیل محیط 
است و وابستگی دو مفهوم مکان و فعالیت را توضیح می دهد. 
در قرارگاه رفتاری، رابطه ای سازگار میان دو عنصر رفتار و مکان 
بدین  هم ساختی  می شود.  نامیده  «هم ساختی»  که  دارد  وجود 
معناست که بدون مرتبط ساختن محیط کالبدی و رفتار انسان، 
باید  شهری  فضاهای  شد.  نخواهد  تشکیل  مکان ـ رفتار  یک 
به گونه ای باشند که مناسب با گروه های سنی و جنسی مختلف، 
نیازها و رفتارهای آنها باشند و هم ساختی بین محیط کالبدی و 

رفتار ایجاد شود (فلاحت و کلامی، ۱۳۸۷: ۸۸). 

انواع مکان سوم و کیفیات آن
در جوامع صنعتی و مدرن، زندگی شهری به گونه ای شده است 
است.  رفته  روبه زوال  مجازی  فضاهای  دلیل  به  سوم  مکان  که 
در واقع این پدیده منجر شده تا افراد در خانه های خود باقی مانده 
و در فضاهای عمومی و مکان سوم حضور کمرنگی داشته باشند 
(Williams & Hipp, 2019). اما از دیرباز تا به امروز در شهرهای 
ایران فضاهایی بوده که از آن به عنوان مکان سوم مورداستفاده 
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اصلی،  خیابان های  محلات،  مرکز  مانند  است  می گرفته  قرار 
سوم  مکان  زمره  در  که  اماکنی  این  و...  قهوه خانه ها  پاتوق ها، 
وجود  بودن،  خنثی  همچون  ویژگی هایی  دارای  می گیرند  قرار 
جریان زندگی در آنها، مکانی برای گفت وگو، در دسترس بودن، 
و  آرامش  حس  وجود  افراد،  اجتماعی  جایگاه  بودن  بی اهمیت 
در  حضور  با  افراد  درحالی که  است.  نشاط  و  شادی  حس  وجود 
این فضاها کمتر به مشکلات و مصائب فکر می کنند و تا حدی 
 .(Cabras & Mount, 2017) عدالت اجتماعی در آن وجود دارد
ارتباط  اجتماعی  و  کالبدی  ویژگی های  کلی  به صورت 
دوسویه ای با مکان های سوم شکل گرفته دارد؛ بنابراین به نظر 
تنش های  متناسب،  سوم  مکان های  تعریف  با  بتوان  می رسد 
منجر  و  کرد  کنترل  را  ناهنجاری ها  و  داده  کاهش  را  اجتماعی 
محلات  سطح  در  حضورپذیری  و  اجتماعی  زندگی  ارتقای  به 
شهری شد (Hickman, 2013). فضای سوم به عنوان جایگاه 
زندگی اجتماعی و فضای عمومی به شهروندان قدرت می دهد 
که با بهره گیری از این نیازها و محرک ها، قلمروهای اجتماعی 
را در رابطه با افراد آشنا و غریبه فراهم آورند. فضای سوم شامل 

است  اجتماعاتی  پذیرای  که  است  گوناگونی  عمومی  فضاهای 
جمع  دور هم  شادمانه  کار  و  خانه  از  دور  داوطلبانه  شکل  به  که 
 .(Ren et al., 2017) معمولی و غیر رسمی هستند 

ً
شده و اکثرا

تحیرم  موجبات  پویا،  شهری  فضای  در  پیاده  شهروندان  حضور 
نقش  در  و  می آورد  فراهم  را  محیط  به  تعلق  حس  و  اقتصادی 
فضای پایدار سیاسی به همپوشانی بین مکان های سوم و فضای 
می توان  که  سوم  فضای  کیفیات  دارد.  اشاره  دموکراتیک  باز 
عبارت اند  شود  شناخته  عمومی  فضاهای  قلمرو  اصلی  کیفیات 
از ۱. دسترسی و نفوذپذیری در ساعات مختلف شبانه روز (ساعات 
اداری و غیر اداری)؛ ۲. دعوت کنندگی و قابلیت استفاده عموم 
بدون نیاز به عضویت یا ضوابط خاص؛ ۳. پویایی و سرزندگی فضا 
آسایش،  فضا؛ ۴. تأمین  در  تفریح  و  بازی  هوای  و  حال  باوجود 
امنیت و ایمنی افراد از نظر جسمی و روانی؛ ۵. انعطاف پذیری و 
امکان ایجاد فضای خاص سیاسی بین مردم به شکل پایدار و 

 .(Sugiyama et al, 2015) باشکوه که باید به آن دست یافت
مستخرج  شهری  سوم  مکان های  کیفیات  مهم ترین 
حضورپذیری،  تعلق،  حس  شاملِ  نظریه پردازان  نظریات  از 

نمودار ۱. چارچوب مفهومی پژوهش، منبع: نگارندگان.
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و  رویدادها  برگزاری  و  مناسب  محیطی  کیفیت  تعامل پذیری، 
جشنواره های فرهنگی در فضاهای سوم شهری است. کیفیاتِ 
قالب  در  و  شده  تبیین  شهری  سوم  مکان های  از  انتظار  مورد 

پرسش نامه توسط شهروندان ارزیابی شده اند. 

حس تعلق به فضاهای شهری
 با حس تعلق همراه است و با حس عاطفی به 

ً
حس مکان عموما

یک مکان عجین می شود. مکان می تواند حس ریشه دار بودن 

عجین  خاصی  محل  با  را  بخشی  هویت  حس  و  کند  تقویت  را 
گاه مکان همراه است و   با حس ناخودآ

ً
سازد. ریشه دار بودن غالبا

چنین حسی طبیعی ترین، بنیادی ترین و خودجوش ترین اتصال 
بین انسان و مکان است. مردم به حس هویت و تعلق به مکان 
و یا قلمروی خاص نیاز دارند. از طریق مکان و در طول زمان، 
افراد  می شود.  ایجاد  مردم  بین  اساسی  و  مهم  مشترک  تجارت 
نیازمندند که حس تعلق به یک موجودیت جمعی و یا یک مکان 
نیازمندند  شخصی  هویت  یک  به  همچنین  باشند؛  داشته  را 
و  متفاوت  خصوصیات  داشتن  مکانی،  جدایی  طریق  از  که 
حاصل می شود  خاص  یا حضور در یک محل  و  قابل تشخیص 

 .(Breux & Bedard,2013)
بین  تعاملات  و  فعالیت ها  از  برخاسته  مکان  به  تعلق  حس 
با  و  است  خاص  مکان  یک  در  انسان ـ انسان  و  انسان ـ مکان 
تأثیر متقابل احساسات، دانش، باورها و رفتارها، با مکانی خاص 
مکان  به  فرد  تعلق  حس  میزان  بین  این  علاوه بر  دارد.  سروکار 
با  که  به این معنا  وجود دارد؛  آن، ارتباطی مستقیم  به  او  توجه  و 
مراقبت  و  توجه  میزان  مکان،  یک  به  فرد  تعلق  حس  افزایش 
 Lim) می یابد  افزایش  ایجاد  در  متعددی  عوامل  نیز  آن  از  فرد 
مکان  به  تعلق  حس  بر  متعددی  عوامل   .(& barton, 2010

کرد:  دسته بندی  صورت  این  به  در  را  آنها  می توان  که  مؤثرند 
فرهنگی»،  «عوامل  اجتماعی»،  «عوامل  کالبدی»،  «عوامل 
از  رضایت  «احساس  تجارب»،  و  «خاطرات  فردی»،  «عوامل 
مکان»، «عوامل فعالیتی و تعاملی»، «عامل زمان» و «مشارکت 

.(McCunn & Gifford, 2018) «در طراحی مکان

جدول ۴. مکان های سوم مورد مطالعه در محدوده خیابان ولیِ عصر، 
منبع: نگارندگان.

مکان سومردیف

حیاط مساجد۱

میدان۲

کافی شاپ۳

جلوخان دانشگاه ها۴

نیمکت های پیاده روها (در کنار دست فروش)۵

فرهنگسرا۶

مجموعه های ورزشی تفریحی۷

استخر۸

مغازه های غذای خوری۹

پاساژها و مجموعه های تجاری۱۰

نقشۀ ۱. محدوده مورد مطالعه،
.googlemap :مأخذ

نقشۀ ۲. مکان سوم موجود بین میدان ولیِ عصر و 
چهارراه ولیِ عصر، منبع: نگارندگان.
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محدوده مورد مطالعه
عمومی،  حوزه  اصلی  نهادهای  از  یکی  به عنوان  سوم  مکان 
را  آن  اولدنبرگ،  ری  شهری،  جامعه شناس  که  است  مکانی 
به عنوان یک پناهگاه در مقابل خانه یا محل کار تعریف می کند، 
با  و  بزنند  سر  آن  به  منظم  به صورت  می توانند  افراد  که  جایی 
برقرار  ارتباط  غریبه ها  حتی  و  همکاران  همسایه ها،  دوستان، 
کنند. در این پژوهش به منظور بررسی مکان های سوم و اثرات 
تا  ولیِ عصر  میدان  محدوده  در  شهروندان  تعلق  حس  بر  آن 
چهارراه خیابان ولیِ عصر تهران مکان های سوم زیر که در این 
خیابان قرار دارند، مورد بررسی و ارزیابی قرار گرفتند. ویژگی های 

مکان های سوم شامل موارد زیر (جدول ۴) بوده  است.

ترتیب  بدین  می توان  را  سوم  مکان  ویژگی های  برخی 
بودن؛ ۲. همسطح کننده؛ ۳. گفت وگو  خنثی  برشمرد: ۱. بستر 
بودن؛ ۵. مشتری های  دسترس  اصلی؛ ۴. در  فعالیت  به عنوان 
شامل  سوم  مکان های  جدی.  غیر  هوای  و  ثابت؛ ۶. حال 
در  که  است  و...  مساجد  حیاط  غذاخوری ها،  کافی شاپ ها، 
میدان  ـ از  مورد مطالعه  محدودۀ  سوم  مکان های  «نقشۀ ۱» 

ولیِ عصر تا چهارراه ولیِ عصر ـ نشان داده شده است. 

روش پژوهش
هدف  نظر  از  و  توصیفی،   

ْ
روش و  ماهیت  نظر  از  حاضر  تحقیق 

اطلاعات  گردآوری  برای  همچنین  است.  کاربردی  مطالعه 

تصویر ۱. مکان های سوم موجود در محدوده مورد مطالعه.

وجود کافه های متعدد در 
محدوده مورد مطالعه کافه ها 
پیونددهندۀ جوان با فضاهای 

شهری و ارتقای فعالیت جمعی 
و از مکان های سوم مهم 

محدوده

جلوخان تئاتر شهر و دانشگاه 
هنر از مکان های سوم 
محدوده مورد مطالعه

وجود مؤسسه فرهنگی 
هنری به عنوان مکان سوم 
مؤثر و فضای مناسب جهت 
برقراری تعاملات اما غیرقابل 

نفوذپذیری
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بخش  در  و  کتابخانه ای  مطالعات  از  نظری  مبانی  بخش  در 
میدانی از پرسش نامه استفاده شده است. حجم نمونه بر اساس 
توزیع  پرسش نامه   ۳۴۱ تعداد  و  تعیین  نفر   ۳۴۱ کوکران  فرمول 
سرانجام جمع آوری شد. پرسش نامه شامل ۵ معیار (حس تعلق، 
از  رضایت  و  جشنواره ها  ارزیابی  تعامل پذیری،  حضورپذیری، 
۵ تایی  طیف  در  که  است  سؤال   ۳۰ دارای  و  محیطی)  کیفیت 
لیکرت با گزینه های بسیار کم تا بسیار زیاد تنظیم شده و پایایی 
آن با آزمون آلفا کرونباخ سنجیده شده است. برای ارزیابی اعتبارِ 
پژوهش از روایی محتوایی استفاده شده است، به این صورت که 
پرسش نامه قبل از اجرا در اختیار تعدادی از کاربران قرار گرفت و 
پس از چند مرحله اصلاح، در بین نمونه آماری توزیع شد. تحلیل 
فرضیات تحقیق تک نمونه ای و ضریب همبستگی T با استفاده 

از آزمون های پیرسون انجام شده است.
و  جدول  همراه  به  و  خلاصه  به صورت  حاصل  نتایج 
روایی  بررسی  به  اول  قدم  در  می شود.  ارائه  تحلیل  و  نمودار 
اطلاعات  اجمالی  بررسی  به  سپس  و  پرسش نامه  پایایی  و 
پرسش نامه های  به  افراد  پاسخگویی  نحوۀ  و  جمعیت شناختی 
مورد نظر پرداخته می شود. در ادامه در قسمت تحلیل آماری با 
استفاده از آمار توصیفی و استنباطی با بهره گیری از روش های 
آماری مناسب شامل روش کلومگروف ـ اسمیرنوف و همبستگی 

پیرسون تحلیل های مربوطه بررسی می شود. 

روایی و پایایی پرسش نامه
استعلام  و  مصاحبه  از  پرسش نامه،  روایی  سنجش  جهت 
نظرات استادان راهنما و مشاور و کارشناسان طرح های منطقۀ 
شد.  استفاده  آنها،  احتمالی  اصلاحات  اعمال  و  مورد مطالعه 
استفاده از این روش کمک کرد تا با استفاده از نظر کارشناسان 
و خبرگان و استادان دانشگاه در مورد سؤالات و توانایی آنها در 
آزمون فرضیات پژوهش، متوجه شویم که تا چه اندازه روش کار 
و ابزار سنجش می تواند اهداف پژوهش را برآورد کند، آیا نتایج 
پژوهش  سؤال  به  پاسخ گویی  به  قادر  آزمون،  در  حاصل شده 
ابزارها  این  تکیه بر  و  روش  این  اتخاذ  در نهایت  و  خیر  یا  است 
تا چه حد اندازۀ واقعیت مسئله را می سنجد. پس از اخذ نظرات 
کارشناسان طرح های منطقه مورد نظر و با اصلاحات مورد نظر 
سؤالات  از  بعضی  در  اصلاح  و  تغییر  مشاور،  و  راهنما  استادان 
در نهایت  و  آماری  جامعه  برای  قابل فهم تر  سؤالات  به  تبدیل  و 
سؤالات  کردن  اضافه  و  سؤالات،  یا  شاخص ها  از  برخی  حذف 

مهم دیگر، روایی پرسش نامه تأمین شد. 
موضوع کنترل کیفیت نتایج یک پرسش نامه دامنۀ وسیعی 
از موضوعات مختلف را در بر می گیرد. اگر پرسش نامه را مانند 
آزمون  یک  گفت  می توان  به طور کلی  کنیم،  فرض  آزمون  یک 
اجرا،  سهولت  عینیت،  مانند  مطلوبی  ویژگی های  از  باید  خوب 
برخوردار  پایایی  و  روایی  تفسیر،  و  تغییر  سهولت  بودن،  عملی 
باشد تا به نتایج درستی منجر شود. در این بین ویژگی ها روایی 
روش  تحقیق  این  در  برخوردارند.  بیشتری  اهمیت  از  پایایی  و 
شایع تر  که  پرسش نامه  پایایی  سنجش  برای  را  کرونباخ  آلفای 
از روش های دیگر است مورد بررسی قرار داده ایم. در زیر نتایج 
با توجه به  که  شده  ارائه  پرسش نامه  پایایی  سنجش  از  حاصل 
می توان  و  است   ۰/۷۴۱ کرونباخ  آلفای  مقدار  «جدول ۵»، 
برخوردار  مناسبی  پایایی  از  تحقیق  پرسش نامه  که  گرفت  نتیجه 
هستند.  مطلوبی  درونی  همبستگی  دارای  سؤالات  و  است 
به  مربوط  پایایی  تعیین  جهت   SPSS نرم افزار خروجی  جداول 
«جدول ۵»  در  پرسش نامه،  (سؤالات)  گویه ها  نیز  و  گویه  هر 

آورده شده است: 

جدول ۵. ضریب آلفای کرونباخ تک تک سؤالات پرسش نامه.

Ems
 Cronbach’s

 Alpha if Item
Deleted

Q1 تأثیر فضای سوم شهری در ایجاد تعاملات بهتر میان
شهروندان به چه میزان است؟

۰٫۷۵۹

Q2 تأثیر فضای سوم شهری در ایجاد محیطی مناسب جهت
تفریح در اوقات بیکاری و فراغت به چه میزان هست؟

۰٫۷۳۲

Q3 تأثیر فضای سوم شهری در اجتماعی شدن افراد به چه
میزان است؟

۰٫۷۰۹

Q4 تأثیر فضای سوم شهری در گسترش فرهنگ شهروندی به
چه میزان است؟

۰٫۷۴۶

Q5 تأثیر فضای سوم شهری در ایجاد آرامش روحی و روانی به
چه میزان است؟

۰٫۷۶۷

Q6 تأثیر فضای سوم شهری در سلامت جسمی شهروندان به
چه میزان است؟

۰٫۷۲۳

Q7 تأثیر فضای سوم شهری در افزایش بهره وری شهروندان
به چه میزان است؟

۰٫۷۱۰

۰٫۷۴۱میانگین
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بحث و تحلیل
شامل توزیع پرسش نامه ـ که تعداد  روش های گام به گام تحقیق 
تحلیل  آن  از  پس  و  شده ـ  تکمیل  شهروندان  توسط  عدد   ۱۰۰
حس  زیرشاخص های  و  شاخص ها  توصیفی  حاصله  آمارهای 
آزمون  توسط  پس از آن  است؛  سوم  مکان  به  شهروندان  تعلق 
همبستگی پیرسون بین کارکردهای فضای سوم شهری و حس 
شهری  سوم  مکان های  معنی داری  به درصد  شهروندان  تعلق 
استفاده کنندگان  و  شهروندان  دیدگاه  از  مورد نظر  محدوده  در 
فضاهای سوم در این محدوده بر حس تعلق شهروندان رسیده 
و در نهایت درجه مطلوبیت و میانگین و گویه های به کاررفته در 

پرسش نامۀ پژوهش بررسی شده است. 

تحلیل آمار توصیفی
فراوانی  نمودارهای  و  جداول  از  یافته ها،  توصیف  به منظور 
داده ها  بهتر  توصیف  به منظور  این که  ضمن  شد.  استفاده 
پراکندگی  شاخص های  همچنین  و  مرکزی  شاخص های  از 
و  شاخص ها  توصیفی  آمار  جدول  با توجه به  شد.  گرفته  بهره 
پاسخ های  میانگین  که  می شود  مشاهده  تحقیق  زیرشاخه های 
نتایج  است.  میانگین  از  بیشتر  شاخص ها  برای  به دست آمده 
حاصل از تحلیل آمار توصیفی شامل حداکثر، حداقل، میانگین 

و انحراف معیار در «جدول ۶» نشان داده شده است. 

تحلیل آمار استنباطی
شاخص  بین  پیرسون  همبستگی  ضریب  آزمون  در «جدول ۷» 
حس تعلق شهروندان و کارکرد مکان سوم شهری در محدوده 
ضریب  با توجه به  است.  شده  ارائه  تهران  ولیِ عصر  خیابان 
مکان های  ۹۵ درصد  معنی داری  سطح  و   ۰٫۴۰۲ همبستگی 
و  شهروندان  دیدگاه  از  مورد نظر  محدوده  در  شهری  سوم 
تعلق  حس  بر  محدوده  این  در  سوم  فضاهای  استفاده کنندگان 

شهروندان تأثیرگذار است. 

حس تعلق
حس تعلق مکان به عنوان پیوندی مؤثر که مردم با قرارگاه های 
به  تمایل  آنها  که  جایی  می شود،  تعریف  می کنند  برقرار  مکانی 
ماندن دارند و جایی که آنها احساس راحتی و امنیت دارند. این 
انسان  که  می شود  منجر  مکان  با  فرد  پیوند  به  به گونه ای  حس 
محل  با  شهروند  پنداری  آشنا  می داند.  مکان  از  جزئی  را  خود 

تفاوت  و  ایجادشده  آموزش  و  تجربه  از  فرآیندی  در  سکونتش 
حس مکانی در اشخاص در شهرها و بافت های مختلف نتیجه 
تفاوت تجربیات، حاصل از فعالیت ها و فضاها است. با توجه به 
«جدول ۱۰» حس تعلق دارای هفت زیرمعیار است و میانگین 

مؤلفه ها برابر با ۱۸/۳ است. 

حضورپذیری
امروزه ارتقا کیفیت محیط در عرصه ها و فضاهای عمومی شهر 
(فضاهای باز، فضاهای شهری، فضاهای سبز) به منظور بالا 
بردن قابلیت حضورپذیری این عرصه ها در دستور کار طراحان 
طریق  از  حضورپذیری  قابلیت  افزایش  این  دارد  قرار  شهری 
عمومی  عرصه های  در  شهروندان  حضور  تجربه  غنی کردن 
عمومی  عرصه های  بهینه  حضورپذیری  می پذیرد  صورت  شهر 
جمعی  و  فردی  خاطره ای  ایجاد  برای  زمینه سازی  طریق  از 
لذت بخش، شکل گیری تصویر ذهنی واضح، خوانا و مطلوب از 
حضور در عرصه عمومی را در ذهن ناظران فضا موجب می شود 
پایداری  مستلزم  انسانی  فعالیت های  توسعه  پایداری  همچنین 
منابع اقتصادی، زیست محیطی و برآوردن نیازهای انسانی است 

جدول ۶. آمار توصیفی شاخص ها و
زیرشاخه های حس تعلق شهروندان و مکان سوم.

انحراف معیار میانگین حداکثر حداقل زیر شاخص شاخص

۰٫۵۴۵ ۳٫۲ ۴ ۱ حس تعلق

وم
 س
ان
مک

 و 
ان
ند
رو
شه

ق 
تعل

س 
ح

۰٫۷۳۹ ۳٫۲ ۴ ۱ حضور پذیری

۰٫۵۸۳ ۳٫۲ ۵ ۱ تعامل پذیری

۰٫۸۹۷ ۳٫۲ ۵ ۲ ارزیابی جشنواره ها

۰٫۹۹۹ ۴٫۰ ۵ ۱ رضایت از کیفیت محیطی

جدول ۷. نتایج همبستگی پیرسون بین کارکردهای فضای سوم شهری 
و حس تعلق شهروندان

سطح معنی داریضریب همبستگیشاخص

۰٫۴۰۲۰٫۰۱۴*حس تعلق شهروندان و مکان سوم

* معنی داری در سطح خطای ۵ درصد
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جدول ۹. نتایج آزمون T تک نمونه ای.

اختلاف درصد tdfSigاستاندارد خطا از میانگینانحراف استانداردمیانگینتعداد
میانگین

۱۰۰۳٫۱۸۲۵۰٫۸۳۷۵۴۰٫۴۸۳۶۳٫۷۷۵۹۹۰٫۰۰۰۰٫۱۸۲۵۴حس تعلق

۱۰۰۳٫۰۲۳۵۰٫۵۴۷۵۸۰٫۳۱۶۱۷۴۲.۹۹۰٫۴۵۹۰٫۰۲۳۴۶حضور پذیری

۱۰۰۳٫۳۵۹۱۰٫۶۷۶۵۹۰٫۳۹۰۶۹٫۱۹۴۹۹۰٫۰۰۰۰٫۳۵۹۱۵تعامل پذیری

۱۰۰۲٫۹۷۴۶۰٫۶۱۵۰۹۰٫۳۵۵۱۷۱۴۹۹۰٫۴۷۶۰۲۵۳۷ارزیابی جشنواره ها و اتفاقات فرهنگی

۱۰۰۳٫۳۱۱۵۰٫۵۷۱۵۱۰٫۳۳۰۰۹٫۴۴۰۹۹۰٫۰۰۰۰٫۳۱۵۱۱رضایت از کیفیت محیطی

میانگینگویهمؤلفه

حس تعلق

۳٫۷۲خاطره انگیزی مکان

۳٫۵۱علاقه به این مکان نسبت به سایر نقاط شهر

۳٫۴۶دل بستگی به مکان

۳٫۴۲افتخار به وجود این مکان در شهر

۲٫۵۶دانستن این مکان به عنوان بخشی از وجود خود

۲٫۴۴شباهت کاربران فضا

حضور 
پذیری

۳٫۳۵علاقه خوردن و نوشیدن در فضای باز

۳٫۲۳پیاده روی تفریحی

۳٫۱۹مکث در فضا

۳٫۰۵استفاده از رستوران و کافی شاپ

۲٫۳۲حضور در رویدادهای فرهنگی

۲٫۲۵جاذبه های عکاسی در فضا

۳٫۵۸جذابیت فروشگاه های بزرگ و متنوع

۳٫۴۴جذابیت دست فروشی های متنوع

۳٫۴۰جذابیت بناها و نشانه های خاص شهری

۳٫۳۸استفاده از مسیر برای رفتن به بازار بزرگ

۳٫۳۱حضور برای استفاده از کاربری های فرهنگی

۲٫۲۱حضور برای خرید

تعامل پذیری

۳٫۸۲جذب گروه سنی جوانان و نوجوانان

۳٫۷۷پذیرایی از گردشگران و توریست ها

۳٫۷۶پذیرایی از جمع های دوستانه

۳٫۶۰جذب گروه سنی سالمندان

۳٫۵۲انتخاب فضا برای ملاقات با دوستان

۳٫۱۸فراهم آوردن امکان مراوده و گفت وگو با دیگران در فضا

۳٫۱۰پذیرایی از جمع های خانوادگی

۳٫۰۸جذب گروه سنی کودکان

میزان تمایل به اشتراک گذاشتن فضا شخصی خود با 
دیگران در فضاهای شهری

۳٫۰۷

۲٫۷۱برقراری ارتباط دوستانه پایدار

میانگینگویهمؤلفه

ارزیابی 
جشنواره ها

۳٫۶۸ارزیابی جشنواره ها

۳٫۶۰تمایل به برگزاری رویدادها و جشنواره های فرهنگی

تأثیر برگزاری جشنواره ها در جذب شهروندان و 
گردشگران

۳٫۲۱

۳٫۱۳تبادل فرهنگی و تعاملات بین مردم و گردشگران

علاقه مندی به مشارکت در برگزاری
جشنواره ها

۳٫۰۰

۲٫۸۲ارزیابی کمیت و کیفیت جشنواره ها و اتفاقات فرهنگی

۲٫۶۳مشاهده فعالیت های سرگرم کننده

۲٫۴۷شرکت در مراسم، رویدادها و جشن ها

۲٫۲۳مشاهده تئاتر نمایش خیابانی

۲٫۱۸مشاهده فعالیت های ۲۴ ساعته

رضایت از 
کیفیت
محیطی

۳٫۷۸ارزیابی پروژه پیاده راه سازی

۳٫۶۷احساس امنیت هنگام پیاده روی در شب

۳٫۶۴رضایت از پوشش معابر

۳٫۶۴دسترسی با وسایل حمل ونقل عمومی

رضایت از نظم و نحوه
جمع آوری زباله

۳٫۶۳

۳٫۵۹رضایت از روشنایی محدوده در ساعات تاریک شدن هوا

۳٫۴۵رضایت از مبلمان شهری

رابطه پیاده راه شدن بر میزان
استفاده از فضا

۳٫۴۴

۳٫۲۵رضایت از زیرساخت های دفع آب سطحی

۳٫۲۴رضایت از تعداد نشیمن ها

۳٫۱۶رضایت از دسترسی به کاربری های خدماتی

۲٫۳۶مشاهده فضای بازی کودکان

رضایت از سرپناه مناسب جهت محافظت عابریم در 
آب وهوای نامساعد

۲٫۲۰

جدول ۸. درجه مطلوبیت و میانگین و گویه های بکار رفته در پرسش نامه پژوهش
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(علیزاده مقدم و همکاران، ۱۳۹۷). مؤلفه حضورپذیری دارای 
سیزده زیرمعیار است که آن را در دودسته نحوه استفاده از فضا 

و نوع جذابیت های فضا تقسیم کرده ایم.

تعامل پذیری
فضاهای شهری بخشی از زندگی روزانه و فعالیت های انسان ها 
برای  بستری  بایستی  دلیل  همین  به  می دهد،  جا  خود  در  را 
تأمین نیازهای روحی و ذهنی شهروندان باشد تا به کاربران خود 
فضایی  و  اجتماعی  تعاملات  به  توجه  کند.  برقرار  مؤثر  ارتباطی 
گذراندن  و  دیدار  دیگران،  با  ارتباط  برای  پویا  و  معاشرت پذیر 
اوقات فراغت از اهمیت بالایی برخوردار است. همان طور که در 
«جدول ۱۰»، ملاحظه می شود، میانگین گویه جذب گروه سنی 
که  است  داده  اختصاص  خود  به  را   ۳٫۸۲ نوجوانان  و  جوانان 
با توجه به شرایط امروزه جهانی هر شهری باید منافعش، بالای 

را از طریق جذب سرمایه انسانی و خلاق تأمین کند. 

ارزیابی جشنواره ها و اتفاقات فرهنگی
و  تأثیر  فرهنگی  و  اجتماعی  روابط  تقویت  در  جشنواره ها  تأثیر 
است،  متصور  جشنواره ها  برای  که  دیگری  شاخص  عملکرد 
است،  شهری  فضاهای  در  اجتماعی  روابط  تقویت  قابلیت 
فرایند  در  چه  و  برگزاری  فرایند  در  چه  جشنواره ها  اکثر  چراکه 
تماشا به صورت گروهی عمل می کنند و یک فعالیت اجتماعی 
به  شهروندان  شدن  نزدیک تر  برای  را  زمینه  از این رو،  هستند. 
هم آشنا شدن و شروع روابط اجتماعی قوی تر میان آنها فراهم 
میانگین  است  آمده  «جدول ۱۰»  در  که  همان طور  می کند. 

مؤلفه ۲٫۹۷ است. 

رضایت از کیفیت محیطی
میان  تعامل  فرایند  محصول  به عنوان  شهری  فضای  کیفیت 
مؤلفه های  کیفیت  به  بالایی  حد  تا  شهر  کالبد  و  فعالیت  انسان، 
بصری آن وابسته است. مؤلفه های بصری فضای شهری به دلیل 
قابل ادراک  انسان  حواس  توسط  خود  ملموس  و  عینی  ماهیت 
را  شهروندان  محیطی  ارزیابی  و  شناخت  ادراک،  زمینه  و  است 
واقعیت  این  و   (۱۳۹۲ همکاران،  و  (حیدری  می آورد  فراهم 
برای  ارزیابی  معیار  فضاها  این  کیفیت  که  است  اجتناب ناپذیر 
میزان مطلوبیت شهرها محسوب می شود. میانگین مؤلفه رضایت 
از کیفیت محیطی برابر با نگرش به جشنواره ها برابر ۳٫۳۱ است. 

نتیجه گیری
کنند  کمک  شهری  هویت  ارتقاء  به  می توانند  شهری  فضاهای 
و از طریق ایجاد تصویر ذهنی به نمادهایی برای یک شهر پویا 
فضاهای  در  سوم  مکان های  توسعه  گردند.  تبدیل  سرزنده  و 
عمومی تأثیر بسیاری زیادی بر تحقق این امر دارد. مکان سوم 
می گردند  هم  به  مردم  دل بستگی  افزایش  باعث  دیگر  سوی  از 
و تعاملات اجتماعی و حس تعلق به مکان را نزد مردم افزایش 
می دهند. ایجاد پیاده راه هایی با محیط بصری جذاب و امکانات 
همچنین  و  شهرها  تاریخی  بافت  در  فراغت  گذران  مناسب 
نشستن  امکان  بوده  جمعیت  جاذب  که  باز  فضاهای  افزایش 
راهبردهای  از  می کند  فراهم  را  افراد  بین  اجتماعی  تعاملات  یا 
این  در  سوم  مکان های  تقویت  و  توسعه  جهت  در  مؤثر  بسیار 

مراکز شهری است. 
هستند  پررنگ  بسیار  اجتماعی  نقش  با  معابری  پیاده راه ها، 
به  پیاده روی  حین  در  که  می دهند  را  امکان  این  مردم  به  و 
بپردازند.  متفاوتی  اجتماعی  یا  انفرادی  اختیاری  فعالیت های 
تماشا  آشامیدن،  و  خوردن  دست فروشان،  و  مغازه ها  از  خرید 
و  نیمکت  روی  نشستن  خیابانی،  جشنواره های  و  هنر  کردن 
در  که  است  فعالیت هایی  ازجمله  شهروندان  سایر  با  زدن  گپ 
مختلفی  ابعاد  که  است  بدیهی  است.  انجام  قابل  مکان ها  این 
جداره،  کاربری های  و  فعالیت ها  نوع  شامل  محیطی  کیفیت  از 
گیاهی  پوشش  کف سازی،  هنری،  المان های  شهری،  مبلمان 
و سایر کیفیات بصری نقش مهمی در جذب مخاطب بیشتر در 

این مکان ها هستند. 
ابعاد  می دهد  نشان  پیاده راه  این  طراحی  نحوه  در  دقت  اما 
اقدامات  و  سواره  حرکت  کنترل  به   

ً
صرفا طرح  این  اجرایی 

ویژه  پتانسیل های  به  و  بوده  محدود  کف سازی،  نظیر  اولیه ای 
سرزنده  پویا،  عمومی،  فضای  یک  ایجاد  راستای  در  پیاده راه 
کاربری های  چیدمان  عدم  نشود.  چندانی  توجه  اجتماعی  و 
و  رستوران ها  مانند  فراغت  گذران  و  تفریحی  گذران  مناسب 
کافه ها در جداره فعال این پیاده راه، طراحی و جانمایی نامناسب 
و ناهماهنگ با اقلیم مبلمان شهری، عدم محصورت و مقیاس 
مهم ترین  از  مرکزی  فضای  و  ورودی ها  در  به ویژه  غیرانسانی 
نقاط ضعف این طرح هستند که مانع ارتقاء جایگاه مکان های 
سوم شهری می شوند. از طرف دیگر نحوه مدیریت فضا در حوزه 
حوزه  در  ضعف ها  این  است  نتوانسته  نیز  اجتماعی  و  فرهنگی 
موضوعات  با  جشنواره هایی  دهد.  پوشش  را  محیطی  کیفیت 
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خواست ها  و  نیازها  به  توجه  بدون  و  فرمایشی  و  سفارشی   
ً
غالبا

نتایج  که  همان گونه  است،  شده  سبب  مخاطبان  مشارکت  و 
این پژوهش نشان می دهد، غالب شهروندان نسبت موضوع و 
نحوه برگزاری این جشنواره ها اظهار نارضایتی داشته باشند. به 
نظر می رسد برای تقویت تعاملات اجتماعی و ارتقاء مکان های 
جهت  جدید  رویکرد  باید  شهری  مدیریت  پیاده راه  این  در  سوم 
بهره برداری از آن اتخاذ کند. این رویکرد باید مبتنی بر ایده های 
آنها  به  لازم  اختیارات  و  باشد  شهری  خلاق  طبقه  و  هنرمندان 
را  اجرا  تا  ایده  از  شهری  رویدادهای  مدیریت  و  دخالت  جهت  را 
اقشار  از  وسیعی  طیف  جاذب  پیاده راه  این  به این ترتیب  بدهد. 
مکان  این  در واقع  است.  نوجوانان  و  جوانان  به ویژه  اجتماعی 
و  جوانان  سنی  گروه های  توجه  توانسته  پیاده راه سازی  طریق  از 
و  کند  جلب  خود  به  را  دوستانه  جمع های  همچنین  و  نوجوانان 

که  کند  ایجاد  را  تعلق  حس  افزایش  و  خاطره انگیزی  مقدمات 
حاصل یافته های بدیع پژوهش است. مدیریت شهریِ دوستدار 
از  را  ایران  شهرهای  مردم  متمادی  سال های  طی  اتومبیل 
محروم  شهرها  مرکزی  فضاهای  در  ایمن  و  آزادانه  پیاده روی 
کرده است. لذا پروژه های پیاده راه سازی پس از دهه ها پاسخ های 
است  بدیهی  و  است  شهروندان  سرکوب شدۀ  نیاز  این  به  اولیه 
مثبت  واکنش  و  توجه  مانع  پروژه ها  این  در  موجود  ضعف های 
مدیران  است  لازم  بنابراین  نمی شوند؛  آنها  به  نسبت  شهروندان 
شهری از این سطح اولیه رضایت مندی عبور کرده و با پایش و 
ارزیابی مداوم عملکرد این پیاده راه ها درصدد بهبود سطح کیفی 
آنها برآیند. در این راستا تحقق مکان های سوم شهری و کیفیات 
مرتبط با آن می تواند سطح بعدی هدف گذاری برای برنامه ریزان 

و مدیران شهری باشد.
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